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Резюме. В статье рассматривается специфика новых форм коммуни-
кации в современном медиатизированном литературном поле. Авто-
ром раскрывается проблематика функционирования книжного видео-
контента как метатекста, сосредоточенного вокруг литературного тек-
ста. На примерах книжных блогов, размещенных в TikTok и YouTube 
рассматриваются некоторые особенности книжного видеоконтента 
через призму мультимодальности. Автор делает вывод о том, что воз-
можность размещения видеоконтента позволяет блогерам за счет ис-
пользования мультимодального кода интерпретировать книги в твор-
ческом ключе. Однако видеоконтент с рекомендацией книг в TikTok и 
YouTube отличается своей спецификой.
Ключевые слова: книжный контент, книжные рекомендации, TikTok, 
YouTube.

BOOK VIDEO CONTENT: TOWARDS А QUESTION
OF MULTIMODALITY OF THE MEDIATISED LITERARY FIELD

Anastasija Makarova
Institute for the Languages and Cultures of the Baltic
Vilnius University, Lithuania

Abstract. The article deals with the specificity of new forms of communi-
cation in the modern mediatised literary field.  The author reveals the prob-
lematics of book video content functioning as a metatext centred around a 
literary text. On the examples of book blogs posted in the platforms TikTok 
and YouTube, the features of book video content through the prism of mul-
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books in a creative way. However, the book recommendation video content 
on TikTok and YouTube is specific.
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Введение

В цифровую эпоху доминирующим фактором в развитии общества 
становится процесс медиатизации, который оказывает влияние на все 
сферы человеческой деятельности и служит отражением стремительно 
растущего влияния новых медиа на общество и культуру. Исследования 
феномена медиатизации оказались в фокусе внимания целого ряда ис-
следователей – от М. Маклюэна (см., напр.: McLuhan, 1964) и Н. Лума-
на (см., напр.: Luhmann, 2004) до современных нам С. Ливингстон (см., 
напр.: Livingstone, 2009), В. Коломийца (см., напр.: Коломиец, 2020) и 
др. Под медиатизацией мы понимаем любой опыт человеческой дея-
тельности, опосредованный медиасредствами. Феномен медиатизации 
непосредственно связан с развитием технологии веб 2.0, воплощени-
ем концепции которой стало появление и популяризация формата и 
платформ блога, википедии, социальных сетей и др. Возникновение 
интернета, распространение персональных компьютеров, смартфонов, 
цифровых камер и прочих компактных носимых устройств постепенно 
привели к существенным изменениям во всех сферах коммуникации. 
Сегодня общение, в том числе и в сфере развития литературного про-
цесса, постепенно уходит в интернетпространство. Вследствие меди-
атизации литературный текст приобретает новые свойства. Цифровая 
форма позволяет ему стать интерактивным, появляется возможность 
сотворчества писателя и потенциального читателя. Автор может обра-
титься к своим читателям за идеями для повествования, предложить 
определить финал произведения, т.е. выбрать из нескольких вариантов 
или предложить свой и т.д. К примеру, в одном из постов в социаль-
ной сети Facebook 24 сентября 2020 г. писательница А. Старобинец, 
для создания аудиоспектакля, приглашает подписчиков поучаствовать 
в работе фокусгруппы (читателям нужно прослушать песни из еще не 
законченного аудиоспектакля по книге «Зверский детектив» и написать 
свой отзыв)1. Помимо этого, вокруг литературного текста выстраива-
ется так называемый «метатекст» (комментарии и интервью автора, 
рецензии литературных критиков и отзывы читателей, обзоры блоге-
ров, экранизации и прочие реакции на текст), который расширяет его 
границы. В связи с этим растет потребность в исследованиях влияния 

1 См.: Anna Starobinets. Режим доступа: https://www.facebook.com/anja.starobinets/
posts/pfbid02vgnXZhnVGTMULT3CnsZHFXmve7fJ7RLXai7NxCputAcDsMnkLM
QRAvNgPQB8qTUbl [см. 05 03 2024].

https://www.facebook.com/anja.starobinets/posts/pfbid02vgnXZhnVGTMULT3CnsZHFXmve7fJ7RLXai7NxCputAcDsMnkLMQRAvNgPQB8qTUbl
https://www.facebook.com/anja.starobinets/posts/pfbid02vgnXZhnVGTMULT3CnsZHFXmve7fJ7RLXai7NxCputAcDsMnkLMQRAvNgPQB8qTUbl
https://www.facebook.com/anja.starobinets/posts/pfbid02vgnXZhnVGTMULT3CnsZHFXmve7fJ7RLXai7NxCputAcDsMnkLMQRAvNgPQB8qTUbl
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феномена медиатизации на современную литературу и восприятия ли-
тературного текста как медиатекста, что обусловливает актуальность 
исследований в этой сфере. Цифровая форма позволяет расширить 
способы мультимодальной, по своей природе, коммуникации, когда 
появляется возможность передавать информацию различными семио-
тическими кодами не только посредством языковых средств. Отметим, 
что термин «медиатекст» расширяет понятие текста, подчеркивая воз-
можность интеграции различных семиотических кодов (вербальных и 
невербальных) в единое коммуникативное целое. И наконец, цифро-
вая форма способствует использованию возможности гипертекста и 
гипермедиа, когда текст становится нелинейным. Внутренняя система 
гипертекста организована таким образом, что дает возможность нео-
граниченно расширять и модифицировать его структуру, увеличивая 
диапазон выбора пользователя, тем самым предлагая различные спо-
собы чтения текста. В то же время, феномен гипермедиа расширяет 
возможности гипертекста, так как способен включать в себя графику, 
звук или видео.

В центре нашего исследования находятся особенности мультимо-
дального книжного видеоконтента в медиатизированном литературном 
поле. Основой теоретической базы стали труды в сфере теории муль-
тимодальности (напр., работы Ч. Форсвилля (Forceville, 2009); Г. Крес-
са (Kress, 2010); А. Кибрика (Кибрик, 2010); Н. Клушиной (Клушина, 
2020) и др.). Помимо этого, мы обратились к теории медиатекста (напр., 
работы Т. A. ван Дейка (Van Dijk, 1986); М. Казак (Казак, 2012); Г. Сол-
ганика (Солганик, 2005); Т. Добросклонской (Добросклонская, 2020)). 
Основной метод исследования – мультимодальный анализ, позволяю-
щий изучить особенности мультимодального книжного видеоконтента.

Мультимодальный подход (англ. multimodal approach) рассма-
тривает языковой код как один из элементов семиотической системы. 
Иначе говоря, существует целый ряд средств выражения (модулей, в 
терминологии польских исследователей А. Киклевича и Ж. Сладкевич 
(Киклевич и др., 2021, с. 167)), сочетание которых позволяет более пол-
но и эффективно передавать определенную информацию. Такими сред-
ствами, используемыми для конструирования смыслов, могут быть не 
только слова, но и жест, цвет, изображение, звуковая дорожка и прочее.

Отметим, что необходимо разграничивать термины мультимодаль-
ность и мультимедийность. Если «мультимодальность обозначает со-
четание в дискурсе единиц разных семиотических систем», то мульти-
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медийность является конвергенцией «разных, служащих для передачи 
информации технических устройств» (Там же). Мультимедийность 
цифрового пространства позволяет, по мнению ряда исследователей 
(Г. Кресса, А. Кибрика, Н. Клушиной), вернуться к изначальным фор-
мам мультимодальной по своей природе человеческой коммуникации, 
в которой важную роль играет иммерсивность, т.е. погружение в ситуа-
цию коммуникации при помощи всех органов восприятия. Изза техни-
ческих ограничений иммерсивность цифрового пространства сегодня 
концентрируется на зрительном и слуховом восприятии.

Книжные видеоблоги на YouTube и TikTok 
как мультимодальный контент

Интернет меняет не только формат чтения и способы доступа к книгам, 
но и форму взаимодействия участников литературного процесса. Циф-
ровое общение, в том числе и в сфере литературы, постепенно уходит в 
социальные сети, мессенджеры, блоги (ВКонтакте, Facebook, Telegram, 
Instagram и др.). Развивается феномен отдельных социальных сетей для 
любителей книг (например, LiveLib.ru и BookMix.ru).

Благодаря развитию новых технологий и интернетпространства, 
в поле литературного процесса вступает новый участник – книжный 
блогер, который зачастую использует привычный современному чита-
телю мультимодальный код коммуникации (YouTube, TikTok, Instagram 
и др.). Для блогеров важен близкий контакт с аудиторией, и «большая 
часть идентичности книжного блогера как актора состоит в “любитель-
стве” и позиционировании себя в первую очередь как продвинутого чи-
тателя» (Власенко, 2022).

В нашем исследовании мы обратились к самым популярным 
платформам для размещения видеоконтента – YouTube и TikTok. В 
процессе стремительного развития новых медиа любители чтения в 
определенный момент находят на YouTube место, где можно поделить-
ся прочитанным. В этот момент зарождается новый динамичный вид 
контента – видеообзор книги, вызвавший интерес читателей по всему 
миру. Авторы этого книжного видеоконтента стали именоваться бук-
тьюберами (Paladines et al., 2022). Аудитория некоторых русскоязыч-
ных буктьюберов превышает 100 тысяч подписчиков, что указывает на 
значительную популярность подобного видеоконтента.

Второй по популярности платформой видеоконтента является 

http://LiveLib.ru
http://BookMix.ru
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TikTok. Первая версия этой стремительно развивающейся платформы 
для создания и просмотра коротких видео была запущена в августе 
2016 г. (в 2018 г. – международная). TikTok является относительно мо-
лодой социальной сетью, которая позволяет пользователям «делиться 
небольшими авторскими видео (в основном развлекательного характе-
ра)» (Podosokorsky, 2022, p. 119). По мнению Н. Подосокорского, стре-
мительный взлет платформы TikTok в глобальной индустрии интер-
нетразвлечений позволяет взглянуть на современные видеоплатфор-
мы как на симбиоз новых медиа, цифровое пространство для жизни 
и, одновременно, инструмент культурного влияния (Там же). Казалось 
бы, новая социальная сеть, буквально приковывающая пользовате-
лей к экрану, должна рассматриваться как естественный враг чтения 
книг, однако создаваемый на платформе контент, посвященный книгам 
и чтению, сегодня способен оказывать серьезное влияние на выбор и 
мнение читателей. Пользователи TikTok с радостью делятся прочитан-
ным, снимают видео о любимых книгах и писателях, делают книги по-
пулярным трендом. Такой вид контента об авторах, книгах и книжных 
событиях в целом получил название букток (буквально «разговоры 
о книгах»). Исследователи рассматривают TikTok как важный канал 
распространения книжного контента среди молодого поколения (см., 
напр.: Merga, 2021).

Блогеры оценивают книги, рассуждают и призывают к их обсуж-
дению, используя возможности мультимодального кода коммуникации. 
Блогеры разработали собственные правила, касающиеся чтения, подхо-
да к прочитанным книгам и их оценке, и др. (см.: Paladines et al., 2022). 
В своих обзорах они активно используют возможность добавления 
визуальных и звуковых элементов, что делает передачу информации 
мультимодальной, привычной для современного читателя. Книжные 
видеообзоры можно рассматривать как цифровые метатексты, кото-
рые создают интерактивный контент, сосредоточенный вокруг книги. 
Пользователи делятся рекомендациями книг, читательским опытом и 
эмоциональным откликом, обсуждают персонажей и писательское ма-
стерство, формируют свою личную библиотеку. Авторы видеоблогов 
готовят обзоры книг и снимают видеоролики, в которых рассказывают 
о книжных новинках, любимых авторах или просто рассуждают о ли-
тературе и литературном процессе. Кроме того, видео могут выходить 
по итогам крупного книжного события (фестивали, ярмарки, литера-
турные премии и прочее). Зачастую авторы видеороликов стимулируют 
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дискуссии среди подписчиков, поощряют выражение своего мнения, 
просят дать отклик о контенте и т.д.

К популярным типам видеоконтента из категории рекомендаций 
относятся: а) распределение книг по заранее продуманным категориям 
и б) создание списка книг на определенную тему. В качестве приме-
ра рассмотрим несколько видеороликов популярного YouTubeблогера 
Полины Парс, у которой на январь 2024 г. насчитывалось 236 тыс. под-
писчиков. В одном из своих видео2 автор оценивает книги, визуально 
распределяя их по воображаемым книжным полкам (созданным при 
помощи компьютерной техники) и одновременно комментируя свой 
выбор. При этом блогер создает собственную шкалу оценивания этих 
книг: оценка колеблется от «Шедевр» до «Что ты такое?». Видеоролик 
сопровождается ссылками на дополнительный контент и другие видео 
автора, что делает его гипертекстуальным. В другом видео3 мы наблю-
даем составленную подборку лучших, по мнению автора, книг 2022 г. 
На видео представлены коллажи из обложек книг, авторская аннотация 
к ним, а закадровый голос рассказывает о книгах и комментирует их 
выбор. Другие авторы подобных видео чаще просто предлагают кар-
тинку с обложкой книги в качестве иллюстрации. При этом для соз-
дания визуального ряда характерно использование ярких цветов, что 
способствуют привлечению внимания зрителя.

В TikTok широкое распространение в области популяризации и 
продвижения книг получил формат создания списка рекомендаций на 
определенную тему (классическая или современная литература, книги 
года или месяца, книги о любви и т.д.). При создании мультимодаль-
ного медиатекста книжные TikTok блогеры в основном используют 
музыкальное сопровождение с авторским голосовым и/или текстовым 
комментарием и саму книгу (в бумажном или электронном вариантах). 
Проиллюстрируем этот процесс конкретным видео4, которое набрало 
16 млн. просмотров, где под музыкальное сопровождение блогер де-
монстрирует авторскую подборку книг, дополняя ее текстом с аргумен-
тацией своего мнения. Видео начинается со слов (расположенных на 

2 ЭТО ВАМ СОВЕТУЮТ? | 50 популярных книг из TikTok. Режим доступа: https://
www.youtube.com/watch?v=HuUmJUanuw4&t=1086s [см. 2023 10 01].

3 ТОП-10 ЛУЧШИЕ КНИГИ 2022 ГОДА. Режим доступа: https://www.youtube.
com/watch?v=Rjt-bZSv4_Q [см. 2023 10 01].

4 Часть 1  Подписывайся . Режим доступа: https://www.tiktok.com/@
gu.libro/video/7065712452272475393 [см. 2024 03 05].

https://www.youtube.com/watch?v=HuUmJUanuw4&t=1086s
https://www.youtube.com/watch?v=HuUmJUanuw4&t=1086s
https://www.youtube.com/watch?v=Rjt-bZSv4_Q
https://www.youtube.com/watch?v=Rjt-bZSv4_Q
https://www.tiktok.com/@gu.libro/video/7065712452272475393
https://www.tiktok.com/@gu.libro/video/7065712452272475393


107Анастасия Макарова (Anastasija Makarova). Книжный видеоконтент: 
к вопросу о мультимодальности медиатизированного литературного поля

фоне четырех книг): «книги, которые стоит прочитать каждому хотя бы 
раз в жизни». Эти слова служат вступлением и пояснением тематики 
видеоролика. Шрифт текста желтого цвета, что способствует привлече-
нию внимания. Далее автор видео поочередно показывает книги, на об-
ложках которых можно прочесть название, и дополняет его текстовы-
ми комментариями: «трогательная история, которая может разбить вам 
сердце» («Бегущий за ветром» Х. Хоссейни), «я влюбилась в эту осо-
бенную книгу с первых страниц» («Полная иллюминация» Д. Сафран 
Фоер), «эмоциональная история о силе человеческой души» («Искра 
жизни» Э. М. Ремарк), «прекрасный роман, с которым не хотелось рас-
ставаться ни на минуту» («Весь не видимый нам свет» Э. Добр). Ком-
ментарии написаны шрифтом белого цвета, это не создает контраста с 
иллюстрациями, что позволяет сфокусироваться на книге. Видеоролик 
сопровождает популярная в TikTok звуковая дорожка, которая начина-
ется словами “today was a good day” («сегодня был хороший день»), 
произнесенными английским певцом Г. Стайлсоном под музыкальное 
сопровождение канадского композитора и исполнителя П. Уотсона «Je 
te laisserai des mots» («я оставлю тебе слова»). Прозвучавшие слова 
подчеркивают положительную эмоциональную окраску видео, а лири-
ческая мелодия способствует концентрации внимания. Интересно, что 
aвторы видеороликов TikTok зачастую прибегают к применению му-
зыкального или иного звукового сопровождения, а книжные блогеры 
YouTube в основном используют только прямую речь. Однако и те, и 
другие активно иллюстрируют свою речь ассоциативными изображе-
ниями.

Выводы

Таким образом, в медиапространстве популяризация и продвижение 
книжного видеоконтента и коммуникация среди читателей происходит 
посредством активного использования мультимодального кода. Воз-
можность размещения видеоконтента позволяет блогерам, за счет ис-
пользования мультимодального кода, интерпретировать книги в твор-
ческом ключе. Одновременно могут быть использованы аудио, видео, 
изображение и текст. Однако видеоконтент с рекомендацией книг в 
YouTube и TikTok отличается своей спецификой. Книжные видеоблоги 
представляют собой важную часть продолжающейся диверсификации 
литературного поля. Читатели получают возможность продвигать про-
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изведения понравившегося автора, делать их популярными без под-
держки традиционных институтов. Мы полагаем, что следующим эта-
пом исследования может стать характеристика видеообзоров с точки 
зрения дискурсивного медиажанра (тематического содержания, стиля, 
структуры, композиции), а также литературного наполнения.
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